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Abstract 
Secularism is one of the concepts of modernity that emerged from the thought, 

culture, and developments of recent centuries in the West. In today's modern societies, 
secularism plays a crucial role in separating religious institutions from political and 
executive institutions, ensuring the basic rights and freedoms of citizens regardless of 
their religious orientations. This concept is now spreading to other parts of the world. 
One region that has shown signs of being influenced by secularism in recent decades 
is the Arab world. Some researchers attribute this shift to the significant role of the 
Internet and social media. This research aims to explore the impact of social media on 
Arab citizens' inclination towards secularism, utilizing data from wave VII (2021-
2022) of the Arab Barometer through secondary analysis. The study, based on data 
from 12 countries in West Asia and North Africa, including Algeria, Egypt, Iraq, 
Jordan, Kuwait, Lebanon, Libya, Mauritania, Morocco, Palestine, Sudan, and Tunisia, 
involved a sample size of 26,154 individuals. The findings suggest that social media 
plays a significant role in increasing Arab citizens' support for secularism. 
Furthermore, specific tests reveal that Instagram has a more pronounced effect on 
promoting secular tendencies compared to other social media platforms. 
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غرب  اجتماعی و سطح سکولاریسم در هاي رسانهبررسی نسبت 

 آسیا و شمال آفریقا

 30/05/1401تاریخ دریافت:  1* مرتضی ابراهیمی
 زهرا صادقی نقدعلی

 07/10/1401تاریخ پذیرش:  2
 چکیده

سکولاریسم یکی از مفاهیم مدرنیته است که برخاسته از اندیشه، فرهنگ و تحولات قرون اخیر مغرب 
زمین است، در جوامع مدرن امروزي، سکولاریسم نقش مهمی در تفکیک نهادهاي دینـی از نهادهـاي   

هاي اساسی شـهروندان بـدون    شود تا حقوق و آزادي این امر موجب میکند.  سیاسی و اجرایی ایفا می
یکـی از   .اسـت یابی به سایر مناطق جهان اما در حال راه ؛تضمین شود ها آنتوجه به گرایشات مذهبی 

، جهان عرب اسـت کـه   قرارگرفتهسکولاریسم  تأثیررسد تحت هاي اخیر به نظر میمناطقی که در دهه
دانند. با عنایت به موارد هاي اجتماعی در این امر را پررنگ میاینترنت و رسانهبرخی از محققان نقش 

هاي اجتماعی بر روي تمایـل شـهروندان   رسانه تأثیرفوق این پژوهش به شیوه تحلیل ثانویه به بررسی 
پردازد. نتایج ایـن  می بارومتر عرب) VII )2021-2022 موجهاي عرب به سکولاریسم، بر اساس داده

کشـور الجزایـر، مصـر،     12شـامل   کشور غرب آسیا و شمال آفریقا 12هاي پژوهش که بر اساس داده
 26154عراق، اردن، کویت، لبنان، لیبی، موریتانی، مراکش، فلسطین، سودان و تونس و با حجم نمونـه  

تمایـل   داري باعث افزایشهاي اجتماعی به طور معنیدهد که رسانهنفر به دست آمده است، نشان می
هاي تفکیکـی حـاکی از آن اسـت کـه نقـش      شود. همچنین آزمونشهروندان عرب به سکولاریسم می

 .هاي اجتماعی بودتر از بقیه رسانهاینستاگرام در افزایش تمایل به سکولاریسم، پررنگ

 .هاي اجتماعی، اینستاگرام، توییتر، تلگرامسکولاریسم، رسانه واژگان کلیدي:
   
 .........................................................................................................................  
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 مقدمه

بـا گسـترش صـنعت     زمـان  هـم انفجار نوآوري و تغییراتی که در کلیسا در طی دوره رفورماسیون، 
اسـت  چاپ، اتفاق افتاد، مشابه با انفجار در تغییـرات فرهنگـی صـورت گرفتـه در طـول دوره اخیـر       

)Dittmar & Seabold, 2015: 32 .(  مـذهبی از روحـانیون کلیسـایی بـه      مبشـرین در این راستا، تغییـر
باشـد. بـا ملاحظـه آمـاري مصـرف      -هاي عصـر جدیـد مـی   یکی از ویژگی جهانی اینابزارهاي نوین 

تـوان دریافـت کـه ایـن     هاي اجتماعی میاینترنت، مالکیت ابزارهاي ارتباطی جدید و استفاده از رسانه
کننـده و  میلیارد مصرف 2/4اند. اینترنت داراي جهان کنونی کسب کردهمهمی را در  جایگاهابزارها چه 

. بـه طـور کلـی هـر کـدام از      اسـت کننـده فعـال   میلیارد نفر مصـرف  03/3هاي اجتماعی داراي رسانه
هـاي  رسـانه  ).Smith, 2018: 2( هاي اجتماعی هسـتند مورد رسانه 6/7کنندگان اینترنت داراي  مصرف

اند که براي مثال فیسبوك که در ابتـدا بـراي ارتبـاط    چنان گسترش پیدا کردهاجتماعی در عصر جدید 
میلیـون   200داراي بـیش از   2018دانشجویان دانشگاه هاروارد به همدیگر طراحی شده بود، در سـال  

 8میلیـون عکـس و    850در همین شبکه اجتماعی هر ماه بـیش از   صرفاًکاربر شده است به طوري که 
شود کـه علیـرغم محبوبیـت    در این زمینه استدلال می ).Khan, 2015: 15( شودلود میمیلیون ویدئو آپ

تواننـد نتـایج   هـاي اینترنتـی مـی   هاي اجتماعی، اسـتفاده از تکنولـوژي  گسترده و مزایاي فراوان رسانه
 اي نیز بر جامعه داشته باشند. گسترش صنایع پورنوگرافی و قمار و همچنین برخی رفتارهايناخواسته

کاهش مشارکت نسـل جـوان    ).McClure, 2016: 12( غیراجتماعی از جمله این نتایج ناخواسته است
هاي اجتماعی اسـت کـه   در نهادهاي دینی و گسترش سکولاریسم از جمله دیگر نتایج ناخواسته رسانه

ان هاي اجتماعی، تکیـه بـر وجـد   اند به طوري که در عصر شبکهکرده تائیدهاي مختلف آن را پژوهش
بـر اسـاس    ).Catto, 2014: 3( هاي دوستان و خانواده را گرفتـه اسـت  فردي، جاي قوانین دینی، گروه

هـاي کمـی   هاي اجتماعی، هنوز پژوهشها در مورد رابطه شبکهادبیات پژوهش، علیرغم انبوه پژوهش
ربـاره رابطـه   رسد همچنان پـژوهش د بنابراین به نظر می ؛بندي این ارتباطات وجود دارددر مورد جمع

 .استهاي اجتماعی و سکولاریسم داراي اهمیت زیادي بین مصرف رسانه
در این راستا، یکی از مناطقی که در آن اسـلام و پدیـده اسـلام سیاسـی داراي اهمیـت زیـادي از       

غرب آسـیا   هايکشوربرخی هاي سراسري در  . نظرسنجیاستگذشته تاکنون بوده است، جهان عرب 
گرا از یـک طـرف و گسـترش    هاي سیاسی اسلام به جریان اعتمادي بیدهد که  نشان می و شمال آفریقا
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هاي سکولار در حال افزایش است. برخی معتقدند روند سکولاریزه شدن جهان اسلام آغاز شده گروه
گوینـد. آنچـه    ها، از گذرا بودن تغییرات فکـري سـخن مـی    و برخی دیگر، ضمن پذیرش تغییر دیدگاه

هـاي   ها بحث و جدل درباره رونق گرفتن سکولاریسـم در کشـور   است که این روز مشخص است آن
اي غربی، تحقیق و پژوهش درباره بـه حاشـیه    عربی بار دیگر شدت گرفته است. مراکز علمی و رسانه

انـد. جدیـدترین تحقیقـات در ایـن زمینـه،       گرایی سیاسی میان جوامع عربی را آغـاز کـرده  رفتن اسلام
را  2022تـا   2013است. این نظرسنجی، بـازه زمـانی    1»عرب بارومتر«مرکز مطالعاتی  نظرسنجی اخیر

 خصوصـاً هاي عربـی،   هاي دینی میان مردمان کشوردهد و نتایج آن نشان داد که توجه به ارزش پوشش می
 کـاملاً «هـایی هـم کـه خـود را      سال، کمتر شده است. طبق نتایج این نظرسنجی، تعداد عـرب  30افراد زیر 
افزایش یافته اسـت.   2022درصد در سال  5/10به  2013درصد در سال  8کنند از  توصیف می» غیرمذهبی

 .(Akyol, 2019) درصد افزایش یافته است 6/14درصد به  11سال از  30این رقم در میان افراد زیر 
 ـ الا بـودن  در این راستا، جهان عرب از جمله مناطقی از جهان است که به دلایل مختلف از جمله ب

هاي مستمر و غیـره، میـزان اسـتفاده از اینترنـت و     جمعیت جوان، گسترش سطح تحصیلات، نوسازي
هاي اخیـر افـزایش زیـادي داشـته اسـت. از سـوي دیگـر، در ایـن         هاي اجتماعی در آن در سالرسانه

م از انـد و هـر کـدا   هاي اعتراضی فعالیت گسـترده و عمیقـی داشـته   کشورها، به دلایل مختلف جنبش
هاي سیاسی نسبت به شیوه حکمرانی و اداره کشور انتقاد دارند. همه این عوامل باعث شده است  گروه

اقتصـادي ایـن کشـور بپردازنـد؛ بـه      -هاي سیاسی به نقد فضـاي سیاسـی  که در طول تاریخ اخیر گروه
 انـد ر گذاشـته ها و کودتاهاي مختلفی را پشت س ـدر طول دهه اخیر این کشور انقلاب نهایتاًطوري که 
هاي اجتماعی یکی از ابزارهاي مهمـی  رسد اینترنت و رسانه). در این زمینه، به نظر می1391(صالحی، 

اند از طریق آن به بسیج نیروهاي خویش بپردازند و بتوانند به شکلی است که نیروهاي مخالف توانسته
به عبـارت   ؛گر را به حاشیه بکشانندهاي دیشده به تقویت گفتمان خود بپردازند و گفتمان دهی سازمان

انـد تـا از یـک طـرف بـا اسـتفاده از       گرا و سکولار هر کدام سـعی کـرده  دیگر، نیروهاي سلفی، اسلام
هـاي مطلـوب خـویش را در جامعـه انتشـار داده و بـه جـذب        هاي اجتماعی مفاهیم و گفتمـان  رسانه

 نهایتـاً اما اینکـه   ؛م را به چالش بکشندنیروهاي طرفدار خویش بپردازند و از طرف دیگر، گفتمان حاک
اند، مشخص نیست. اینکه فضاي مجازي در ها عمل کردههاي اجتماعی به نفع کدام یک از گروهرسانه

بوده است، امري پذیرفته شده است، اما اینکه این ابزار در  مؤثرها بر علیه نظام حاکم گسترش اعتراض

 ........................................................................................................................  
1 . www. arabbarometer.org 
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هاي سیاسی عمل کرده است، چندان مشخص نیست. در این انهاي اخیر به نفع کدام یک از گفتمسال
 موجود، این پژوهش سعی دارد به این موضوع پاسخ دهد. خلأراستا، با توجه به این 

 پیشینه تحقیق -الف

مشارکت انتخابـاتی در  «) در بخشی از پژوهش خود با عنوان 1401در ایران، رهبرقاضی و نوعی (
 »هـاي رهـایی و سکولاریسـم   هاي اجتماعی از طریـق ارزش تقیم رسانهایران تأثیرات مستقیم و غیرمس

شـود. رضـایی   هاي اجتماعی باعث افزایش تمایل به سکولاریسم در جامعه میدهند که رسانهنشان می
اجتمـاعی   هـاي  شـبکه بـا   داري دیـن بررسی نسـبت دیـن و   «) در پژوهشی با عنوان 1400و موسوي (

ربی، تنافر شکلی و ساختاري همراه با شکل سازمان دیـن بـر سـاختار    نشان داده که مبادي غ »سایبري
تواند نتیجه معکوس و گذارد؛ به طوري که وابستگی و پیوستگی با آن، میهاي اجتماعی تأثیر میشبکه

هـا بـا وجـود ایـن     جامعه داشته باشد؛ علاوه بر این، ممکن اسـت ایـن شـبکه    داري دینحتی منفی بر 
) در تحقیق خود تحـت  1397هاي متفاوت از دین شود آهنگري و همکاران (ئتساختارها، موجب قرا

اجتماعی تلفن همراه و میزان پاي بندي بـه اعتقـادات دینـی     هاي شبکهبررسی رابطه استفاده از « عنوان
آمـوزان و  به این نتیجه رسیده که بین اعتقادت دینـی دانـش   »سال شهر کاشمر 18تا  12دانش آموزان 

هاي اجتماعی مثل تلفن همـراه  از شبکه ها آنبه اعتقادات با توجه به میزان استفاده  ها آن بنديپایمیزان 
هـاي  آموزان زمان بیشـتر و اسـتفاده بیشـتر از شـبکه    رابطه وجود دارد؛ به این صورت که هر چه دانش

تـر  آن را واقعیها داشته باشند، محتویات تري در این شبکهاجتماعی داشته باشند و یا عضویت طولانی
شـود نتـایج   آمـوزان بـه اعتقـادات دینـی مـی     دانش پایبنديدانسته و همه این پارامترها موجب کاهش 

دینـداري و ارتبـاط آن بـا     میـزان «) در تحقیقـی تحـت موضـوع    1396پژوهش میرفردي و همکاران (
بـه ایـن نتیجـه     »هاي اجتماعی اینترنتی (مورد مطالعـه: دانشـجویان دانشـگاه یاسـوج)     استفاده از شبکه

تـأثیر   داري دیـن هاي اجتمـاعی بیشـتر باشـد بـر میـزان      رسیدند که هرچقدر سابقه عضویت در شبکه
هـایی میـزان   قوله است. درنتیجه چنین شبکهگذارد و این بیانگر رابطه معنادار بین این دو مبیشتري می

 دهد.را در جامعه کاهش می داري دین

شیطان سازي اسـلام از  «هاي خارج از کشور، سیویلا و همکاران در پژوهشی با عنوان در پژوهش
 هـاي  رسـانه ، پیامدهاي آن و چگونگی کمک پرستی شیطانبه بررسی روند  »اجتماعی هاي رسانهطریق 

. در این مطالعه مشخص شده است که چگونـه از  پردازد میآن  شناسی ارزشمی شدن اجتماعی به رس

https://jas.ui.ac.ir/article_21435_03de134984675849d43bd3b384a81b4e.pdf
https://jas.ui.ac.ir/article_21435_03de134984675849d43bd3b384a81b4e.pdf
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هاي اجتماعی، افکار نادرسـتی کـه مـانع از ادغـام و وحـدت      حقایق در درون رسانه کاري دستطریق 
انگیـز و چگـونگی    . نتـایج ایـن پـژوهش بیـانگر سـخنان نفـرت      شـود  مـی ایجاد  است،جامعه اسلامی 

هاي اجتماعی است؛ به طوري کـه ایـن امـر    هراسی در درون شبکه لام و اسلامسازي جهان اس اهریمن
. عثمانی )Civila & et al, 2020: 52( کندهاي اسلامی در جامعه فراهم میفضا را براي تضعیف ارزش

اسـتدلال   »آن بر سکولاریسم در جامعه تأثیرهاي اجتماعی و رسانه«و اکمل در پژوهش خود با عنوان 
اجتماعی داراي بسیاري از اطلاعات و اطلاعات نادرست غربال نشده اسـت کـه    هاي رسانهکه کنند می

. در این پژوهش بیان دهند میشوند، ذهن لطیف جوانان را آزار وقتی با تفکرات دینی مردم ترکیب می
ایـن   زیادي بر جامعه به ویژه در توسعه جامعـه سـکولار دارنـد.    تأثیرهاي اجتماعی که رسانه شود می

هاي اجتماعی و دیـن را از یـک سـو و پیونـد بـین تمـام        پژوهش با پژوهش آماري و کمی بین رسانه
 Usmani( دهد هاي اجتماعی و مذهب از سوي دیگر، ظهور سکولاریسم را نشان می هاي رسانه پلتفرم

& Akmal, 2018: 10(  آتئیسـم بـدون مـرز: نقـش     «در پـژوهش خـود بـا عنـوان      . اسـمیت و کیمینـو
بـه بررسـی نقـش اینترنـت در تسـهیل هویـت        »سکولاریسمیهویت  گیري شکلجدید در  هاي سانهر

هـا  کنند زیرا این رسانهبر اهمیت اینترنت براي سکولارهاي معاصر تأکید می ها آنپردازند. سکولار می
 ,Smith & Ciminoکنـد (  مـی سکولارها کمـک   هاي ایدهو  ها برنامهبه توسعه آگاهی گروهی مبتنی بر 

بـر   »و اسـتفاده از اینترنـت   داري دیـن رابطه بین «. آرمفیلد و هولبرت در پژوهشی با عنوان )20 :2012
کننـده بـالقوه فعالیـت اینترنتـی تمرکـز دارد و از ترکیبـی از نظریـه         بینـی  پیش عنوان به داري دینروي 

اي براي ایجاد رابطه منفـی بـین ایـن دو متغیـر      ها به عنوان پایه مندي سکولاریزاسیون و نظریه رضایت
رد و رابطه منفی قابل توجهی با استفاده از اینترنـت دا  داري دیندهد که کنند. نتایج نشان می استفاده می

 بینی پیشو موقعیتی، آن یک  اي زمینهحتی پس از محاسبه تعداد زیادي از متغیرهاي جمعیت شناختی، 
 .)Armfield & Holbert, 2003: 138ماند ( میکننده منفی قوي براي متغیر معیار باقی 

 دهد عمده تحقیقات صورت گرفته درباره رابطـه اینترنـت و  که پیشینه پژوهش نشان می طور همان
هـاي  صورت گرفته اسـت و پـژوهش کمـی در مـورد رابطـه رسـانه       داري دینهاي اجتماعی با رسانه

اجتماعی و اسلام سیاسی صورت گرفته است. از سوي دیگر برخی از معـدود تحقیقـاتی هـم کـه در     
هاي اجتماعی و سکولاریسم صورت گرفتـه، در بسـتر و فضـاي کشـورهاي غربـی      مورد رابطه رسانه

رسـد یـک   هایی در کشورهاي اسلامی خالی است و به نظر میست و جاي چنین پژوهشانجام شده ا
 پژوهشی را پر نماید. خلأپژوهشی در این زمینه وجود دارد که این پژوهش سعی دارد جاي این  خلأنوع 



 
 )22(پیاپی 1402 بهار و تابستان، 1، شماره 11شناسی سیاسی جهان اسلام، دوره  جامعه دوفصلنامه علمی

 

 
 

222 

 و روش نظري مبانی -ب

 تشریح چارچوب نظري -1

کنـد کـه اگرچـه ایـن     اسـتدلال مـی  هـاي آنلایـن   منفـی تکنولـوژي   تأثیرات یادآوريهوچینگز با 
شود و فضا را براي گسترش هاي جدید باعث به اشتراك گذاشتن اطلاعات با افراد دیگر میتکنولوژي

هـا بـا   روابـط انسـان   تضـعیف ها از سوي دیگـر، منجـر بـه    کند، اما این تکنولوژيارتباطات فراهم می
. کـارن یوسـت   )Hutchings, 2014: 10شـده اسـت (  نهادهـاي دینـی    جملـه نهادهاي جمعی دیگر از 

توانـد بـر روي مـذهب و    هـاي مختلـف مـی   هاي اجتماعی به شیوهکند که رسانه) استدلال می2014(
هاي اجتماعی بـا تولیـد و بازتولیـد هویـت     به عبارت دیگر، رسانه ؛باشد تأثیرگذارهاي مذهبی فعالیت

توانـد  ناشناس است می-وع، منعطف و شبهدیجیتال که یک هویت چندگانه، داراي معانی گوناگون، متن
نوظهور با یـک هویـت    سالان بزرگ) 2000قرار دهد. از دیدگاه بدیو ( تأثیرهاي سنتی را تحت هویت

یـا   نظـر  تنـگ کنند بـه عنـوان افـرادي    دیجیتال تمایل ندارند زمانی که در مورد ایمان خود صحبت می
 تلقی شوند. بنیادگرا و سنتی

کنـد کـه در دراز مـدت    کند و استدلال میاي شدن استفاده میاز اصطلاح رسانه (7 :2008)یاوارد 
انـداز مـذهبی،   کنند. در چشـم ها در تمامی سطوح جامعه تغییرات نهادي و فرهنگی را ایجاد میرسانه
در  هاي دینـی را هاي تغییرات در محتوا و پیامتوانند به عنوان ابزارهایی عمل کنند که زمینهها میرسانه

ترتیب فضا را براي به چالش کشیدن اقتدار دینی و نهادهاي دینی در جامعـه  جامعه فراهم کنند و بدین
تـوان مـذهب را بـدون    ایـم کـه نمـی   کند که ما اکنون وارد عصري شدهفراهم کنند. یاوارد استدلال می

گیـري  بـع بنیـادین شـکل   ها بـه من هاي نوین مطالعه کرد، چرا که این رسانهرسانه مخصوصاًها و رسانه
انـد و همچنـین بسـیاري از رفتارهـا و مناسـک دینـی از       ها و عقاید دینی در جامعه تبدیل شدهگفتمان

هاي اخیر کند که علیرغم اینکه در سالگیرند. او استدلال میپذیري قرار میها مورد جامعهطریق رسانه
دید سکولاریسم و جدایی دیـن از سیاسـت   ها بازتولید مجدد شده است، اما هنوز تشمذهب در رسانه
شود. او معتقد اسـت کـه   اي شدن دین بخشی از این فرایند محسوب میشود و رسانهبه جد دنبال می

 گیـرد. ها صورت میبر عهده نهادهاي دینی بود، اکنون توسط رسانه بسیاري از کارکردهایی که در گذشته
هـاي سـنتی   هاي دیجیتال جدید در مقایسه با رسـانه رسانه کند کهاستدلال می انداز، لونبیاز این چشم

اهمیت بیشتري در معناسازي و تغییر رفتارها و عقاید افراد دارنـد. او معتقـد اسـت کـه ایـن فرهنـگ       
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اي شده در کشورهاي مذهبی که ماهیت دیـن و مـذهب در آنجـا بـه طـور مـاهوي متفـاوت از        رسانه
 .)Lundby, 2012: 230( کندري پیدا میتکشورهاي اروپایی است، وضعیت پیچیده

خواهنـد نشـان    واقعیت بودریار نزدیکی زیادي دارد. آثار بودریـار مـی   چنین نظریاتی با مفهوم فرا
توانند بر شناخت ما از جهان و یا بر تکرار تجربیاتمـان بـه   چگونه می ها فناوريها و یا دهند که رسانه

هـاي دیگـر   هاي فیلم و تبلیغات و یا انگارهر معتقد بود که انگارهگذارند. بودریااي دیگر تأثیر میگونه
هـا اشـباع   گذارند و به نوعی فرهنگ معاصر از این انگارههاي مجازي بر فرهنگ معاصر تأثیر میرسانه
که بین عناصر واقعی و خیالی وجود دارد، یا مـرز بـین    هایی تفاوتاست. این امر موجب شده تا  شده

ها با تبدیل شدن بـه واقعیـت، زنـدگی مـا را بـه واقعیـت       درك نشود. درواقع، انگاره دروغ و حقیقت
پردازي از زندگی ما هیچ ارتباط اساسی با واقعیت ندارد. در کنند، به این صورت، مفهومسازي می شبیه

قعیت دارند. شود نه معنی مستقلی دارند، نه ارتباطی با واهایی که از رسانه تولید میهمین راستا، انگاره
هاي دنیاي واقعـی مـا ایجـاد شـده     ها در جهت اشاره کردن و بازنمایی ابژهالبته ممکن است که انگاره

اند. پس در این صورت، ها بر امر واقع مقدمباشند، اما بودریار معتقد است که در دوره پسامدرن انگاره
ساز هاي چنین دنیاي شبیهعی. از مشخصهکنند نه در دنیاي واقسازي زندگی میها در دنیاي شبیهانسان

هـاي اجتمـاعی و   هایی مثل، تلویزیون، فیلم، عکاسی، شبکههاست (رسانهدنیاي پسامدرن، تکثیر رسانه
سـازي  کننـد کـه جهـان واقعـی را شـبیه     هایی میها دست به تولید انگارهشبکه جهانی اینترنت) رسانه

تـر   هـاي بودریـاري همگـی زمـانی جالـب      ها و چـالش  ش. این پرس)Baudrillard, 1994: 23( کند می
کنـد،   را توصـیف مـی  »  واقعـی «گونه فهمیده شـده کـه دارد چیـزي     دین این عموماًشوند که بدانیم  می

کند که به ادعاي بودریار دیگر وجود ندارد؛ چرا که بازنمایی ارائه شـده توسـط    واقعیتی را توصیف می
 حقایق دینی نیز وجود داشته باشد، چنین حقایقی را از بین ببرد. ها باعث شده است تا حتی اگررسانه

هاي ارتباطی، یک ابزار خنثی است کند تکنولوژي) در این زمینه ابتدا استدلال می1390( چامسکی
به عبارت دیگر، وقتـی بایـد بـه     ؛اي داشته باشد و انسان زمانی باید از آن استفاده کند که طرح و برنامه

ژي رفت که براي استفاده از آن طرح و برنامه مشخص داشته باشید. شبکه اینترنت زمانی سراغ تکنولو
شـود کـه چـارچوبی از     و ارزشمند است که بدانید دنبال چه هستید. این امر زمانی محقق می ثمر مثمر

اما همیشه این پرسش مطرح است که چگونه این چارچوب درست خواهد  ؛درك و فهم را دارا باشید
کند که دو نوع مکتب در فضاي مجازي وجود دارد؛ یکی مکتبی کـه خلاقیـت در   او استدلال می بود؟

آورد. مکتب دوم مکتبی است کـه فقـط    را افرادي نوآور و خلاق بار می ها آنکند و  افراد را شکوفا می
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ا توجه به علـم  معتقد است که ب کند. چامسکی افکاري را تلقین می ها آنآورد و به  را مقلد بار می ها آن
هـاي  دانیم که این [فنـاوري مجـازي و هـوش مصـنوعی و تکنولـوژي      می ،شناسی و فلسفه دانش زبان

ها تفاوت دارد؛ هوش حقیقی با  شکلی عمیق با شیوه استدلال و استفاده از زبان توسط انسان مشابه] به 
آید. توانایی استدلال براسـاس   قابلیت تفکر و بروز رفتارهاي غیرمحتمل اما خردمندانه به نمایش درمی

هـاي برجسـته مغـز انسـان اسـت.       هاي جدید یکی از ویژگی گیري اطلاعات موجود و رسیدن به نتیجه
جاي این که صرفاً بتواند روابط میان معـانی را شناسـایی کنـد، بـه      کند مغز ما بهچامسکی استدلال می

هـاي  تکنولوژي دهد اگر ند. چامسکی ادامه میک» خلَق توضیح«اي تکامل پیدا کرده است تا بتواند گونه
هـاي بـدیع توانمنـد شـود. ایـن       خواهـد کارآمـد باشـد، بایـد بـراي خلـق خروجـی        می نوین ارتباطی

گیـري روي موضـوعات    از موضـع ها ها نشانگر چیزي شبیه به ابتذال شر است؛ این فناوري تکنولوژي
هـاي  اي اسـتدلال ائل مهم فلسفی، دینی و اندیشهتوانند در مورد مسنمی و زنند مختلف مهم سر باز می

 هـا  آنتوانند با توجه به نیات سـازندگان  می صرفاً ها فناّورياي داشته باشند. به این ترتیب این خلاقانه
وضعیت موجود تفکري و ساختاري زبان اقـدام کننـد؛ نیـاتی کـه بـا توجـه بـه غربـی بـودن           تائیدبه 

 رسـد چنـدان طرفـدار موضـوعات معنـوي و دینـی باشـد       ظـر نمـی  هـا بـه ن  سازندگان این تکنولوژي
)Chomsk, 2023: 3(. 

ها هستند که جهان را براي مـا  در همین راستا، استوارت هال معتقد است که از یک سو، این رسانه
ور هـا غوطـه  کننـد کـه در ایـدئولوژي   ها این امر را از طریق ابزارهایی اجرا میکنند. رسانهبازنمایی می

ناشی از نحوه برخـورد مـا بـا     عمدتاًهاي اجتماعی و سیاسی ند. از سوي دیگر، تفسیر ما از پدیدههست
جـزء بنیـادین و مهـم    » بازنمایی«بنابراین،  ؛شودها ارائه میهایی است که توسط رسانهاخبار و گزارش

تعریـف واقعیـت   اي بـراي  بر این اساس، بازنمایی شیوه. شودها از واقعیت محسوب میتعریف انسان
در عصر جدیـد از طریـق    مخصوصاًها اعم از سنتی و یا شود و این امر با وساطت رسانهمحسوب می

را  هـا  آندانـد و  طرفانـه نمـی  ها را بـی گونه رسانهگیرد. هال، محیط اینهاي دیجیتال صورت میرسانه
سه جایگاه فرضـی   (1980)هال  .(Watson & Hill, 2015) کندایدئولوژیک معرفی می کاملاًابزارهایی 

نامـد و  او حالت اول را جایگاه هژمونی مـی کند.  میاي مطرح هاي رسانهبراي بازسازي معنایی گفتمان
اي را درك هاي رسانهشود که افراد معناي تلویحی پیامکند که این حالت هنگامی ایجاد میاستدلال می

هـاي تولیدکننـدگان آن   اي به معناي همسویی با پیامهکنند. بدین ترتیب، رمزگشایی از گفتمان رسانمی
کنـد و مـردم عـادي آن    اي بر مذهب مردم هژمونی پیـدا مـی  ها است؛ به این معنا که دین رسانهرسانه
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. دومین حالت رمزگشایی که از دیـدگاه  کند میتجویز  ها آنها براي انگارند که رسانهچیزي را دین می
هاي دینی مورد نظر ایـن  ها و پیامو تعدیل است. در این حالت، رسانه هال بنیادین است، حالت جرح

. رابطـه میـان   کننـد  مـی ها نیز به دین خود عمل ها، قواعد منحصر به فرد خویش را دارند و تودهرسانه
سومین حـالتی کـه    ،تعاملی است و توافق میان آن دو امر به طور هم عرض وجود دارد. سرانجام ها آن

هـاي مرجـع   کنـد کـه رمـز   جو است. این حالت، مخاطبانی را اشاره مـی کند، تقابلاشاره میهال به آن 
گیرنـد کـه گفتمـان فـوق را در قـالبی      دهد و با این حال، تصمیم مـی ها را تشخیص میگفتمان رسانه

اي حالـت  رسد هال معتقد است که اگـر در جامعـه  جایگزین، رمزگشایی کنند. بدین ترتیب به نظر می
هـاي  هـا از جملـه رسـانه   اتفاق بیفتند بدیهی است که با توجه به ایدئولوژیک بـودن همـه رسـانه    اول

توانـد حرکـت کنـد.    اجتماعی از دیدگاه هال، جامعه به سمت ایدئولوژي مسلط یعنی سکولاریسم می
ر، هاي مطالعات فرهنگـی از جملـه یـاوارد، بودریـا    حال، این پژوهش با مبنا گرفتن نظریات تئوریسین

هـاي اجتمـاعی باعـث    کنـد: رسـانه  چامسکی و موقعیت اول در نظریه هال فرضیه زیـر را مطـرح مـی   
 شود.هاي سکولار در جامعه میگسترش تمایل به ارزش

 روش پژوهش -2

 پروژه عرب بارومتر )VII  )2022-2021 موجآوري شده از طریق هاي جمعدر این تحلیل از داده
 ها و مراکز پژوهشـی در منطقـه منـا   مشیشیگان، پرینستون و دیگر دانشگاههاي که با همکاري دانشگاه

مـورد موضـوعات    هاي عرب بارومتر شامل پیمایشـی در . دادهصورت گرفته است، استفاده شده است
هاي سیاسی، فرهنگی و اجتماعی، شهروندان کشـورهاي عـرب   در حوزه مخصوصاًنگرشی و رفتاري، 
الجزایر، مصر، عراق، اردن، کویت، لبنـان، لیبـی، موریتـانی، مـراکش،     کشور  VII 12است که در موج 

 اند.فلسطین، سودان و تونس مورد پیمایش قرار گرفته
ها صورت گرفته اسـت،  هاي عرب بارومتر که مطالعه حاضر بر مبناي این دادهدر آخرین موج داده

اي گیري تصادفی خوشـه نمونه وشبا رکشور عرب اشاره شده در بالا که  12نفر از شهروندان  26154
آمـده از   دسـت  بـه شده بودند، مورد پیمایش قرار گرفته است. در نمونه آمـاري   گزینش اي چندمرحله

سـال قـرار    99تـا   18درصد زن بودند که در دامنه سنی  5/49درصد افراد مرد و  5/50کشور،  12این 
درصـد داراي تحصـیلات ابتـدایی،     4/12، سواد بیدرصد افراد  8/8داشتند. از لحاظ سطح تحصیلات 

درصد  6/12درصد داراي تحصیلات متوسطه دوم،  3/27درصد داراي تحصیلات متوسطه اول،  3/14
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درصـد   2/4و سـرانجام   لیسـانس تحصیلات سطح درصد داراي  5/20، اي حرفهداراي تحصیلات فنی 
رشد بودند. همچنین وضـعیت  از کارشناسی ا بیشترو  لیسانس فوقتحصیلات  سطح داراي پاسخگویان

آمدنـد،  هاي زنـدگی برنمـی  درصد افراد از عهده هزینه 8/23درآمد افراد مورد مطالعه در این پژوهش 
توانسـتند از عهـده   درصد افراد مـی  6/27کردند، هاي زندگی را اداره میدرصد افراد به سختی هزینه 3/36

انـداز هـم داشـته    توانستند در زندگی خود پـس د میدرصد افرا 3/12آمدند و هاي زندگی خود برمیهزینه
 اند.آوري شدهدرصد) مختلف جمع 1/35) و روستاهاي (9/64ها از شهرهاي (باشند. سرانجام این داده

 ها شیوه گردآوري و تحلیل داده -3

این متغیر به عنوان متغیر مستقل پژوهش توسط دو متغیر در مقیاس  هاي اجتماعی:مصرف رسانه
هـاي اجتمـاعی: از هـر کـدام از     مصـرف رسـانه   از انـد  عبـارت واقع شده است که  سؤالترتیبی مورد 

کنید؟ (میـانگین=  هاي اجتماعی اینستاگرام، توییتر و تلگرام تا چه حد به طور فعالانه استفاده می رسانه
هـاي  میـزان مصـرف رسـانه   و همچنـین  ). 1؛ حـداکثر=  0؛ حـداقل=  27/0سـتاندارد=  ؛ انحراف ا20/0

کنیـد؟  هاي اجتماعی چند ساعت استفاده مـی هاي رسانهاجتماعی: شما به طور متوسط روزانه از پلتفرم
 ).5؛ حداکثر= 1؛ حداقل= 98/0؛ انحراف استاندارد= 94/2(میانگین= 

که بـا   استولاریسم جدایی دین از موضوعات سیاسی در این پژوهش منظور از سک سکولاریسم:
هاي دولتی قرار گیرنـد،  استفاده از سه گویه مورد سنجش قرار گرفته است: اگر افراد مذهبی در جایگاه

هـاي  گیـري [معکوس]، روحانیون مذهبی باید روي تصمیم کردوضعیت کشور شما بهبود پیدا خواهد 
 نباید در زندگی عمومی ها آناعمال مذهبی امري خصوصی است و [معکوس] و َ باشندداشته  تأثیرسیاسی 

 ).4؛ حداکثر= 1؛ حداقل= 79/0؛ انحراف استاندارد= 65/2دخالتی داشته باشد (میانگین=  و سیاسی
در این پژوهش از متغیرهاي دموگرافیک سن، تحصیلات، جنسیت و درآمـد بـه    متغیرهاي کنترل:

 ده است.عنوان متغیرهاي کنترل استفاده ش

 نتایج پژوهش -پ

در این بخش نتایج آماري به دست آمده از آزمون فرضیات پژوهش گزارش شـده اسـت. بـه ایـن     
 منظور از آزمون تی با دو نمونه مستقل و رگرسیون سلسله مراتبی استفاده شده است.
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 کنندگان توییترتفاوت میانگین میزان تمایل به سکولاریسم بین مصرف -1 شماره جدول

 توییتر میانگین انحراف استاندارد تی داري معنیطح س

 کنم نمیاستفاده  67/2 79/0 -30/3 00/0
 کنم میاستفاده  77/2 78/0  

 
کنندگان توییتر و افـرادي کـه از   تفاوت میانگین میزان تمایل به سکولاریسم میان مصرف 1جدول 

آزمون تی با دو نمونـه مسـتقل اسـتفاده شـده     دهد. براي این منظور از کنند را نشان میآن استفاده نمی
) -30/3؛ تـی=  00/0داري= ها براي دو گروه (سطح معنـی است. نتایج آزمون با فرض برابري واریانس

کننـد  ) و افـرادي کـه اسـتفاده نمـی    77/2کننـدگان ( هاي دو گروه مصـرف گویاي آن است که میانگین
ارت دیگر، در میزان تمایل به سکولاریسم، افرادي کـه  به عب ؛) تفاوت معناداري با یکدیگر دارند67/2(

کنند نسبت به گروه دیگر، گرایش بیشتري به سکولاریسم دارند. همچنـین انـدازه   از توییتر استفاده می
کوچـک تـوییتر بـر روي     تـأثیر دهنـده  که نشان است 10/0کوهن دو متغیر بررسی شده  dاثر شاخص 
 .استسکولاریسم 

 کنندگان اینستاگراموت میانگین میزان تمایل به سکولاریسم بین مصرفتفا -2شماره  جدول

 توییتر میانگین انحراف استاندارد تی داري معنیسطح 

 کنم نمیاستفاده  65/2 79/0 -73/7 00/0
 کنم میاستفاده  80/2 78/0  

 
و افرادي کـه  کنندگان اینستاگرام تفاوت میانگین میزان تمایل به سکولاریسم میان مصرف 2جدول 

دهد. براي این منظور از آزمون تی با دو نمونه مستقل استفاده شـده  کنند را نشان میاز آن استفاده نمی
) -73/7؛ تـی=  00/0داري= ها براي دو گروه (سطح معنـی است. نتایج آزمون با فرض برابري واریانس

کننـد  رادي کـه اسـتفاده نمـی   ) و اف ـ80/2کننـدگان ( هاي دو گروه مصـرف گویاي آن است که میانگین
به عبارت دیگر، در میزان تمایل به سکولاریسم، افرادي کـه   ؛) تفاوت معناداري با یکدیگر دارند65/2(

کنند نسبت به گروه دیگر، گرایش بیشتري بـه سکولاریسـم دارنـد. همچنـین     از اینستاگرام استفاده می
متوسـط   نسـبتاً  تـأثیر دهنـده  باشد که نشـان می 19/0کوهن دو متغیر بررسی شده  dاندازه اثر شاخص 

 .استاینستاگرام بر روي سکولاریسم 
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 کنندگان تلگرامتفاوت میانگین میزان تمایل به سکولاریسم بین مصرف -3شماره  جدول
 

 توییتر میانگین انحراف استاندارد تی داري معنیسطح 

 کنم نمیاستفاده  69/2 79/0 33/2 01/0
 کنم میاستفاده  76/2 75/0  

 
کنندگان تلگرام و افـرادي کـه از   تفاوت میانگین میزان تمایل به سکولاریسم میان مصرف 2جدول 

دهد. براي این منظور از آزمون تی با دو نمونـه مسـتقل اسـتفاده شـده     کنند را نشان میآن استفاده نمی
) -33/2؛ تـی=  01/0داري= معنـی ها براي دو گروه (سطح است. نتایج آزمون با فرض برابري واریانس

کننـد  ) و افـرادي کـه اسـتفاده نمـی    76/2کننـدگان ( هاي دو گروه مصـرف گویاي آن است که میانگین
به عبارت دیگر، در میزان تمایل به سکولاریسم، افرادي کـه   ؛) تفاوت معناداري با یکدیگر دارند69/2(

بیشتري به سکولاریسم دارند. همچنـین انـدازه    کنند نسبت به گروه دیگر، گرایشاز تلگرام استفاده می
کوچک تلگرام بـر   نسبتاً تأثیردهنده باشد که نشانمی 08/0کوهن دو متغیر بررسی شده  dاثر شاخص 

 .استروي سکولاریسم 

 مراتبی سکولاریسمتحلیل رگرسیون سلسله -4شماره  جدول

 2مدل  1مدل  

   متغیرهاي دموگرافیک
 09/5** 83/2** سن

 -02/3** -52/3** جنسیت
 -72/2** 45/4** تحصیلات

 -89/2** -81/2** درامد
   متغیرهاي مستقل

 67/5**  اجتماعی هاي رسانهمصرف 
 28/3**  اجتماعی هاي رسانهمیزان مصرف 

 13/42** 51/53** مبدأعرض از 

 013/0 006/0 ضریب تعیین

F **49/11 **22/17 
 .است 05/0و  01/0داري در سطوح معنی سطحدهنده نکته: * و ** نشان
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 .استدر آزمون رگرسیون  tآمارهاي ذکر شده میزان آماره 
هـاي اجتمـاعی بـر روي    متغیرهاي مستقل رسانه تأثیربه تحلیل رگرسیون سلسله مراتبی  4جدول 

فیـک سـن،   تر فرضیه مـورد نظـر، متغیرهـاي دموگرا   پردازد. البته به منظور آزمون دقیقسکولاریسم می
هـاي اجتمـاعی   مد مورد کنترل واقع شدند. در این راستا، با تقسیم متغیر رسانهآجنس، تحصیلات و در

هاي اجتماعی، نتـایج آزمـون نشـان    هاي اجتماعی و میزان استفاده از رسانهبه دو بعد استفاده از رسانه
داري = معنـی  ؛ سـطح 03/0د= ؛ خطـاي اسـتاندار  20/0هاي اجتماعی (بتا= دهد که استفاده از رسانهمی
داري = معنی ؛ سطح01/0؛ خطاي استاندارد= 03/0هاي اجتماعی (بتا= ) و میزان استفاده از رسانه00/0
داري بر روي افزایش سکولاریسم شهروندان مورد آزمـون داشـته اسـت. در    مثبت و معنی تأثیر) 00/0

 006/0هاي دموگرافیک بررسـی شـده اسـت،    متغیر صرفاً، مقدار ضریب تعیین در مدل اول که 3مدل 
درصد از واریـانس و تغییـرات    06/0دهد چهار متغیر دموگرافیک مورد بررسی فقط که نشان می است

هـاي اجتمـاعی بـه مـدل     اما در مدل دوم که متغیرهاي رسانه ؛دهدسکولاریسم را مورد تبیین قرار می
دهد کـه میـزان   ابد. همچنین نتایج آزمون نشان مییافزایش می 013/0شود، ضریب تعیین به افزوده می

F  دار است و بنابراین مـدل پـژوهش از تـوان خـوبی بـراي تبیـین سکولاریسـم        معنی 01/0در سطح
 برخوردار است.

هاي اجتماعی توانسـتند  دهد که حتی با کنترل متغیرهاي دموگرافیک، رسانهبنابراین نتایج نشان می
لار در میان شهروندان کشورهاي مـورد بررسـی تأثیرگـذار باشـند و     هاي سکوبر روي گسترش ارزش

هاي این پژوهش توان استدلال کرد که یافتههایی در جامعه گردند. لذا میمنجر به تقویت چنین ارزش
توانند تأثیري مثبت در گسترش سکولاریسم داشته باشند هاي اجتماعی میحاکی از آن است که رسانه

هاي سیاسی و عمومی در جامعه گردد. در ایـن  فضایی براي جدایی شریعت از حوزهو منجر به ایجاد 
دهد که اینستاگرام بیشترین تـأثیر را در افـزایش سکوریسـم در جامعـه داشـته      ها نشان میراستا، یافته

 است.

 گیرينتیجه

قـا، برخـی   اي در خاورمیانـه و شـمال آفری   هاي فرقه ها و نزاع هاي اخیر با تشدید کشمکش در سال
. در ایـن میـان، ایـن پرسـش     انـد  دادهگرا هشـدار  هاي اسلام ناظران از احتمال کاهش محبوبیت جریان
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مطرح شده است که آیا دین اسلام هم مسیري را طی خواهد کرد که مسـیحیت در غـرب طـی کـرده     
لام و است؟ به عبارت دیگر، آیا مانند مسیحیت در غرب، رسیدن به سکولاریسم سرنوشت محتوم اس ـ

هاي عرب بـارومتر حـاکی از آن اسـت کـه شـهروندان      جوامع اسلامی است؟ در این راستا، نتایج داده
باشـند. اکیـول دربـاره    هاي سکولار میکندي در حال گرایش به ارزشهاي اخیر با شیبعرب در سال

ن این موج جدید سکولاریسـم معتقـد اسـت کـه مـوج فعلـی، بـا سکولاریسـم تحمیلـی اقتـدارگرایا          
ایـران، در یـک قـرن گذشـته، تفـاوت دارد. سکولاریسـم        رضاشاهمانند آتاتورك ترکیه و  اي زده غرب

، یک انقلاب از بالا به پایین بود که توسط دولت تحمیل شد و به طور گسـترده ناصـحیح تلقـی    ها این
هـاي   از همه چیـز گوییم. روندي که در آن مردم  اما این بار، ما از یک روند پایین به بالا سخن می ؛شد

حال با توجه به روند گسترش از پـایین   ).Akyol, 2019: 11اند ( خستهزشتی که به نام دین انجام شد، 
هـاي سـکولار   هاي اجتماعی در گسترش ارزشاین است که رسانه سؤالسکولاریسم در عصر جدید 

پـردازان مطالعـات   یـه توانند داشته باشند؟ در این راسـتا، نظریـات موجـود از جملـه نظر    چه نقش می
دهد کـه  فرهنگی مانند یاوارد، بودریار، چامسکی و هال که در بخش ادبیات نظري اشاره شد، نشان می

هاي اجتماعی مختلـف  توانند نقش موثري در افزایش سکولاریسم در بین گروههاي اجتماعی میرسانه
هاي عرب پردازان و آخرین موج دادهیهگیري از این نظرداشته باشد. در این زمینه، این پژوهش با بهره

تواننـد در  هـاي اجتمـاعی مـی   به آزمون و بررسی این فرضیه پرداخت که رسانه 2022بارومتر در سال 
 گسترش و تقویت سکولاریسم در میان شهروندان عرب، نقش مثبتی داشته باشند.

قـرار گرفتـه اسـت و     ائیـد تدهد که فرضیه تحقیق مـورد  هاي پژوهش نشان میدر این راستا، یافته
 تـأثیر هاي اجتمـاعی  شناختی (سن، جنس، تحصیلات و درآمد) رسانهحتی با کنترل متغیرهاي جمعیت

طور که کاستلز اسـتدلال  مثبتی بر روي سکولاریسم در میان شهروندان عرب داشته است. این نتایج آن
کنند، بلکـه در بازتفسـیر و   را منتقل میهاي اجتماعی نه تنها اطلاعات کند بدان معنا است که رسانهمی

. عـلاوه بـر ایـن در    )Castells, 2002: 406( بندي مجدد مسائل دینی نیز نقش فعـالی دارنـد  چارچوب
هـاي سـکولار را بـر     هاي اجتماعی تمایـل دارنـد دیـدگاه    فرایند این بازتفسیر موضوعات دینی، رسانه

کـه چـرا افـراد تفسـیر سـنتی از دیـن را تـرك        هاي سنتی ترجیح دهند. اگرچه مشخص نیست  دیدگاه
کننـد کـه ممکـن اسـت      هاي اجتماعی طوري عمل مـی  دهد که رسانه ها نشان میکنند، اما این یافته می

کننده بر روي جامعه داشته باشند. با این وجود، این موضوع قابل بحث است که آیـا  تأثیري سکولاریزه
 هـاي به این دلیل است که رسـانه  سؤالکنند؟ این کننده ایفا می واقعاً نقش سکولاریزهاجتماعی  هاي رسانه
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اجتماعی تمایل دارند به جاي اینکه صرفاً یک نیروي سکولاریزه کننده باشند، یک نیـروي آزاد کننـده   
هـایی کـه قـبلاً دیـده     ؛ و در این فرایند اقتدار مذهبی ممکن است به روش)Taira, 2015: 120( باشند

بـا ایـن    ).Herbert, 2011: 635( اي جدید اعمـال شـود  هاي جدید رسانهفناوري نشده است از طریق
سازي دین که در بخش نظري به آن اشاره شـد، چـارچوب نظـري     حال، دیدگاه یاوارد در مورد رسانه

مفیدي براي تفکر و آزمون منطق عملکرد رسانه و نقش آن در تسهیل خروج دین در جوامـع معاصـر   
 کند. فراهم می

 ,Knott( کننـد  مـی مهم اجتماعی موضع دفاع از دین مسـلط را اتخـاذ    هاي رسانهدر برخی موارد، 

گیرنـد. از  هاي اجتماعی جاي دین را مـی سازي این است که چگونه رسانه)؛ اما بعد دیگر رسانه2013
ن بـه کـاهش   تـوا  ها و اینترنت، در رابطه میان مردم و نهادهاي دینی، میگري توسط رسانه آثار میانجی

گذرانند و کاهش نیاز مستقیم به چنین نهادهاي دینی اشاره کـرد.   زمانی که مردم با نهادهاي مذهبی می
» بان مقدسسایه«کند و چارچوب جدیدي براي معنا یا  ها جایگزینی ارائه میبه این معنا که این رسانه

اي به عنـوان  ي اجتماعی به طور فزایندههادر این راستا، اگر رسانه ).Berger,1990:215( کنند ایجاد می
هاي مـذهبی را از  فضاي معناسازي عمل کنند، در نهایت کارکردهاي سنتی نهادهاي دینی از چارچوب

هاي اجتماعی بر زندگی افراد تأثیر بیشتري  توان ادعا کرد که هر چه رسانه . به این معنا، میبرند میبین 
کننده به افراد براي گسترش روابط دینی عمل کنند، احتمـال  مکداشته باشند و حتی در قالب ابزاري ک
یابـد و جـاي   شود و قدرت معناسازي ایـن نهادهـا کـاهش مـی    تضعیف نهادهاي سنتی دینی بیشتر می

هایی که چنـدان پایبنـد بـه تفاسـیر     گیرند؛ رسانهها میهاي نهادهاي سنتی دینی را این رسانهمعناسازي
کنند اي را تولید و بازتولید میهاي جدید همچنین تصاویر مذهبیابراین، رسانهبن ؛سنتی از دین نیستند

 :Hjarvard, 2012(دهند  میها را تشکیل مردمی و نمادهاي جدا شده از سنت هاي روایتکه تفاسیر و 

و تـا   شـده  نهادینهپردازان مطالعات فرهنگی این اشکال ضعیف از دیدگاه یاوارد و دیگر نظریه. )34-39
دهند، امـا  حدودي فردي و زیباشناختی به نوبه خود هویت دینی جدیدي را براي برخی افراد ارائه می

هـاي اجتمـاعی بـراي دیـن     باعث نقش مضر کلی رسانهد این هویت دینی جدید که ماهیت فردي دار
نمادهاي دینی هاي اجتماعی  شده و نهادهاي دینی سنتی شده است. دلیل آن این است که رسانهنهادینه

به دیگر اشکال مذهبی جدیدتر حتـی اگـر    بستگی دلکنند و  کن می ها و نهادهاي خود ریشه را از سنت
شـود.   وجود هم داشته باشد معمولاً ضعیف است و اغلب به جاي تعهد با شیفتگی و علاقـه بیـان مـی   

تـوان بـر    ز دیـن، مـی  اي و کمـک احتمـالی آن بـه خـروج افـراد ا      پردازي منطق رسانه علاوه بر نظریه
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کننـد، تمرکـز کـرد.     هاي اجتماعی درباره دین تولید مـی  هایی که رسانه ها و روایت ها، بازنمایی گفتمان
هـایی   اي ترك دین نیست، بلکه تصویر کلی از دین و غیر دیـن در رسـانه   هاي رسانه منظور از گفتمان

کننـد و در نتیجـه بـه طـور      را ارائه مـی  ها اي از اطلاعات، تصاویر و داستان است که مجموعاً مجموعه
هــا،  هاي اجتماعی به عنوان کانــال به عبارت دیگر، رسانه گذارد؛ میبالقوه بر روابط مردم با دین تأثیر 

هــاي دینــی در جامعــه    ها باعث ایجاد تغییرات در مقـدار، محتــوا و جهــت پیــام   ها و محیطزبان
شــدة ادیــان را بــه چــالش     دهنـد، اقتــدار نهادینـه   را تغییر میکه بازنمایی دین شوند و درحالی می
تواند پردازان مطالعات فرهنگی دین نمیکنند؛ لذا از منظر یاوارد و سایر نظریهکشند و جایگزین می می

هاي اجتماعی مطالعـه شـود. دین نهادي اسـت کـه از طریـق فراینـد     ها و از جمله رسانهجدا از رسانه
گیرد کـه چنـین امـري در    ها تأثیر میاي از منــطق حـاکم بـر رسانه، بـه طور فزاینـده»دنشايرسانه«

 .قرار گرفته است تائیداین پژوهش مورد 
 توان پیشنهادات زیر را ارائه داد:در رابطه به موضوع حاضر می

در  یاس ـیو س یمختلف اجتماع هاي گروه انیدر م یاجتماع هاي رسانهاستفاده از  یچگونگ یبررس   -
 .سکولاریسمی هاي نگرشآن بر  ریمنطقه و تأث

مـرتبط بـا    يالگوهـا  ییشناسـا  يدر منطقـه بـرا   یاجتمـاع  هـاي  رسـانه  يمحتـوا  لیو تحل هیتجز   -
 الگوها در طول زمان. نیا رییتغ یو چگونگ سمیسکولار

 منطقه. يسکولار در کشورها ينهادها فیتضع ای تیدر تقو یاجتماع هاي رسانهنقش  یبررس   -

مختلف منطقه بـا در   يدر کشورها سمیسکولار زانیدر م یاجتماع هاي رسانهنقش  یقیمطالعه تطب   -
 .یو فرهنگ یاسیس ،ینظر گرفتن عوامل اجتماع

 جیتـرو  يو سـکولار بـرا   یمـذهب  هـاي  گـروه توسـط   یاجتماع هاي رسانهنحوه استفاده از  یبررس   -
 خود در منطقه. هاي دیدگاه

جوانان در منطقه نسـبت بـه موضـوعات     هاي نگرشبر  یاجتماع هاي رسانهاستفاده از  ریتأث لیتحل   -
 .سمیمرتبط با سکولار

در جوامع منطقـه   یو اجتماع یاسیمشارکت س يالگوها رییدر تغ یاجتماع هاي رسانهمطالعه نقش    -
 .سمیو ارتباط آن با سطح سکولار

 يبـرا  یاس ـیس هـاي  گـروه توسـط احـزاب و    یاجتمـاع  هـاي  رسـانه اسـتفاده از   یگچگون یبررس   -
 در منطقه. سمیسطح سکولار يبر رو يرگذاریتأث
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در  یاجتمـاع  هـاي  ارزشو  یزنـدگ  يالگوها رییدر تغ یاجتماع هاي رسانهاستفاده از  ریمطالعه تأث   -
 .سمیمنطقه و ارتباط آن با سطح سکولار

 ریدر منطقه و تـأث  یو مل یمحل هاي هویت فیتضع ای تیدر تقو یاجتماع هاي رسانهنقش  یبررس   -
 .سمیآن بر سطح سکولار

 منابع

 منابع فارسی -الف

بررسی رابطه استفاده از « ،)1397آهنگري، الهه، طحان، محمد، حسین نژاد، حسین، بناءخطیبی، مریم ( −
سال شـهر   18تا  12اعتقادات دینی دانش آموزان اجتماعی تلفن همراه و میزان پاي بندي به  يها شبکه

 .56-36): 3(12 ،مطالعات فرهنگی اجتماعی خراسان ،»کاشمر

بررسی نقش اینترنت در « ،)1391، عباس (بخش فرح صالحی، سید جواد، فرج زاده، ایوب فرج زاده و −
 .16-1): 3(1 ،شناسی سیاسی جهان اسلام جامعه  ،»صرجنبش اجتماعی م

 تـأثیرات مشارکت انتخابـاتی در ایـران:    ،)1401محمودرضا و نوعی باغبان، سید مرتضی (رهبرقاضی،  −
پژوهشـنامه علـوم    م،هاي رهایی و سکولاریس ـ هاي اجتماعی از طریق ارزش رسانه غیرمستقیممستقیم و 

 .116-87): 3(17 ،سیاسی

هـاي   بـا شـبکه   يدار نی ـدتحلیل نسبت دین و « ،)1400( االله روحموسوي، سید  رضایی محمد، محمد و −
 .72-45): 100(26 ،فصلنامه قبسات، »اجتماعی سایبري

و ارتباط آن با استفاده از  داري دینمیزان « ،)1396میرفردي، اصغر، مختاري، مریم و ولی نژاد، عبداالله ( −
 ،کـاربردي  شناسـی  جامعـه  ،)»: دانشـجویان دانشـگاه یاسـوج   موردمطالعـه هاي اجتماعی اینترنتی ( شبکه

28)2(: 1-16. 
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